dzR2 4l YINJA A Réa
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MARKA

Zpunktu widzenia nabywcdyJNB Rdzl &G 2S&ai &
1U0s5NB yIIoegOl 20NJI éyvydz2S ¢
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MarkaG 2 LINJ SRS gal eadiAy 1Sa
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12N] @1 OAl OKEX geayAlleanodoeé oK
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MARKA

At NI ST 6A1 ROT SYAS (12yadzySyi
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INBGELE BS
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MARKA

t NJ @1 Qli2Rd 3 OA LINBRdz] U5 6
S12t23a3A01 yeOK (12R20lYS ¢
Ageazill 21121 06%
A ekologiczne pochodzenie,
Azdrowe,

Abez chemii,

Atradycyjna sprawdzona receptura,
Anaszepolskieregionalne

t 2Ra0l 626N TFdFRKNERHDY ¥ WAirgy 12
2R R5O0ONJA dza0Odza 2FSNR4I yeo




MARKA

AtrybutamiLIN2 Rdz] (idz g8 NF OY Al 2NRO&Y YI NJ

A rodzaj opakowania (papier, drewrmoeko, sztuczne tworzywaq nie eko)

Alal G oG o¢loyS 6& 080 AYyuUNER3IdzED
RO2YAY Oluge R2 OKgeOSYAIl U

Al2t2NBadelt oyL® Ol SN¥2ye L320odzR
LINI @ NP RNV

A wzornictwo, zdobnictwo (np. motywy ludowe)

Al2zyaeaasyoel ¥ ITFLIFOKZ avykl o60It
LIN3 6 { A LINR Rdz] (i5 40

A miejsce produkcji (patriotyzm lokalny, regionalny, narodowy)
AST 2t 23A 01 v Bid, ekodadLINP2R\IZ] G &.J2 LJdzf | NI/
AalL2as0 LINRPRdzl O2A 60N} RéeOeeacye fd

bAS o6ST TylIOISyAl LINJé& RSOél 2l OK
ekoproduyz y)v\ghgeflﬂi()lﬁgﬁbzlﬂfla NFEBaS
LINJ Slg)\ ROI SYAS 1tASYylusg 2 g hibliba
0N RéeOeayeoOKx {idsmEman I NBXIdzoe




BUDOWAMARKI

BudowaY I NJ A (2 (062NJI SyAS | GNEBRod

Al SNYzy ST FANNXE@ A 2RO0A35 NI LINZP

ADobranazwac Yl LINJ @ OANR3AYNOE 1Ay
LINI STFT 6 AYyTF2NXEO2t 2 YI NDS
g NI 21 OBioFutukg Ek6WItAI, Organi¢c Farma Zdrowia,
BiolemoniadaEkofarmgl ¢ At G2 1 NI @&l ® 2 d
2NBEIAYIEYEFEE AYYlEF 2R 12y 1 dzNB

A Ciekawy odpowiedni logotypc Y T 6 N» OA 06 dzg |
YI' YASO 4Ol OAgnND aevyoztAlt A
12NJ 87 OA LINBPRdzZl GdzT Gl 10S 410
VASAl 0t 2y2621 062 ¢geé ddrjets21 0

glLoyArAS2al.e8 yAd aovzgl
A Ochronaprawna znaku towarowega LJ2 LINI ST NB 2 S

OKNRBYAYE YIFINJt LINI SR {2Yy] dzNB

gAlFNEI2RY.21T OA YI NOS




BUDOWAMARKI

A Odpowiedni slogan ¢ prosty przekaznp. -
Dobre bo polskie, Nasze miody to samo D :
zdrowie, Chleb na co R1 A S&emy Ci
Ol &yaliihdzNY

A 51 A tharkefingowe ¢ promocjad S1 LJ2 | (K& Ragze |
targi,wystawyc Y 2 0 tah a LING 0 RIP & ¥ & 122862 60A |

A Tradycjana rynku ¢ LJ2 R 1 NBA {f FENIBRE ¢ RIS DS MJi
LJ2 ¢ Nib tiadycii, firma rodzinnanp. Piwo warzoneod 1876
roku,2 S R Wdumejrecepturysandomierskic y A O.K 5 &

A WI 1 2 LINR Rdz] d1 5.2 R1 NB Iwalbryy &drowotne,
ekologicznepochodzenie,y A S dzd &lgNBYR\tBendicznych,
brakl 2 Y & S N¥sttufingchs £ NI yetc)etc.o

A Odpowiednieopakowaniec ekologicznetradycyjne,regionalne
np.1 al &b ® & RCKaiecznychs | 2 Nisiah&owijki,
papierowetorby, drewnianeskrzynkia nie plastikowe



BUDOWAMARKI

Opakowanie chroni to, co sprzedage
sprzedaje to, co zawiera

Warto 6 A S R10/S8niefé A t @®Boedecyzji o zakupie
klienciLJ2 R S 2wmndiefstud LINI SR 0 &

Na 2 35 (GyN$ 0 Babywsy Y | 2411.JO dakie elementy
opakowaniajak kolor, grafika,] &1 @A 8@ FazY 60 S N
z1 U 5 Neést@yprodukowaneopakowanie

2 Loyl 28ai 41108 Tdap
(transport, dystrybucja) oraz
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BUDOWAMARKI

LYyn 1éSaiGAan 2saia ¥Fdzyl Ooet
geyAll2nol GF106S I LINJISLRAA
080 dzYASal Ol 2yS yl ait Ldzno

Nazwa produktu

{10FR LINRPRdzl Gdzz &1 0OIR
510G LINJ @RFOGy21 OA R2
Lft2106 66132625 202t 02
Dane producenta | importera

{ L2450 LINRRdzl O2A

Warunki przec,howywania i ewerltualne Sposoby .
LINDd ed2u020l YAl R2 alLl2oeOAl
Partia | klasa
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BUDOWAMARKI
Zgodniez aidl 6N 2 o06STLASOI SZzalgs
25 sierpnia 2006 LINR Rdz] 0 & 0 @& ¢ ;
21 yI126FyS ¢ &
dzYA $alT Ol FyS an
opakowanie zwrotne.
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BUDOWAMARKI

AC2NX¥& alkINI SRI O
60SI LT NBERYALI = |
detaliczna, hurtowa np. .
sLNd SR D seaecflf Dziedzictwo

al 1 0A2Ld | ok qfs . Kulinarne

e —
R R s iy

A Certyfikacjac dbanie o
koncesje, pozwolenia,
certyfikaty pochodzenia, np.
I 302al SYyAS R2 |
S12t23A01ySe 0Olm
Ekoland Ekogwarancja
| At 021 NI @& A S
Kulinarne




BUDOWAMARKI

Pozycjonowanie - R1 A | Ol YA $ N do2
umiejscowieniamarkiw I ¢ A I R 22YR20l ACGAN
I | 2 preekyF A2 NI | poBgjiiioBec marek
konkurencyjnych

Repozycjonowanieto R1 A | U F'YYAASINdb 2
zmiany pozycjimarkiw I ¢ A | R22rRd JOAN
celemzapewnienidepszejpozycjikonkurencyjnej
Repozycjonowani&’ 2 0038 réalizowanepoprzez

1 Y A lcaEliproduktu, opakowania,l Y A lcefy,
reklamyczymetodyd LINJ SR 0 &




BUDOWAMARKI

azoyl o0dzR246l06 Yl y R —
LI N> ad888BYdzeN( ’
produkty)-2 0 Y A O SY A S
YFN)] SGAYyIdzZ dzO |
wprowadzanie nowych
LINP Rdz] 156 2 NJ |
NRT LI21 VI ¢ Bdreyigdid & = ;
Znajdziemy tu wszystkie najpopularniejsze sery
produkowane przez SM Spomlek Radamer, Radamer
gt RI 25¢wakarY N f S gBd&nSK, Sakami, Baby
Salami,Babuni,Gouda_ | 32 Bgutla® t R1 2Ggud&
Light Znajdziemytu U Sséry Salamiz dodatkiemprzypraw
takich jak czosneki | A 2porhidorz o | | &rbzcHilli z
pieprzem




BUDOWAMARKI

ANR RT & & MIDR & O @ hp=WediB a
fEA1ESE 5dzREFE {éYOA
58S 6 t2fa0S$ 28aid w3z
tego co najmniej 60 proc. to firmy rodzinne &,&
czyli jestich dobrze ponad milion.

2 At 1 aYRO&BQR | N2 LINI S Ra firmntiyorddZindd i
2 e U g | B4 pFroe Kiajowegoproduktu brutto, czylia G | y 2
bardzog | 0 %@nentgospodarki

W dodatku | | LJS & ynadzried) A t Misj& pracy y ARJz)
firmy. { & | 0 }¥s3czallatego,d0 & Bardziejzdeterminowane,
Y @it {18R213 pfZethwaniatrudnychO | | acald2 | | |
kryzys Firmy rodzinnej tak O I U @ RZrtie likwiduje czy nie
sprzedaje,bo ona nosi naszenazwisko To U | 110250 2 g A 1D
wobectych LJ2 | 2 { & FOBUER 2 &F A NBYz€d nami, i tych,
dlal U s N@&)IﬁdeJemyTowszystkopowodUJe 09 UI 1@
firmy rodzinnejnie | @ I malrudy, dzOA 1N 0 thralglaAl SO/AA
czybrakY 2 0 f Avdyddudauriop, tylko pracujepo 12 godzin

dziennie przez 7 dni w tygodniu, 0 S olet¥ A N#zNJ U 2
(http://firmyrodzinne.orq).



http://firmyrodzinne.org/
http://firmyrodzinne.org/
http://firmyrodzinne.org/
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BUDOWAMARKI

A Y R& g A @eden proflikt),
asortymentuLINE Rda) Yitl® o0 e gy 21 OJ
PNJ & | QdstRt&orzona w 2006 roku marka!ekog.

Marka ta obejmuje 3 NXHzLftrzetworzonych LINE R dzi
4 LJ2 0 @& soRi2&G R ¥rhakeRrdzogI NI 2 R 08\ ¢ dol S
produkcji] O 5 NBkOriystanas & O N Gurofwdeochodzenia
ekologicznyclgospodarstw
WszystkieopakowaniaLINR R dzplékeés | 4 LI2pyonizdvine
przez Ministerstwo Rolnictwalogo a w2 f vy @ D2 © 2 Jdbp |
&N} LA S A SNRIRIN® R dadyziaszénychi 1Y | NJ|
Uwidocznionyw logo marki bocianjest symbolemO1 & & 02 {
gdzieuprawiad Astirowce,z] U 5 N&tviakzaned Produktyd | |
Y | Ndpd#irzone(www.oeko.pl).
NB 3 A 2 (yhlejsc¢pdchodzenia) np. L2 RK | f ds&pki] ALS
winasandomierskietogall g At (2 Y NOAZal A .



http://www.oeko.pl/
http://www.oeko.pl/
http://www.oeko.pl/
http://www.oeko.pl/
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MARKA REGIONALNA

Niezwykle istotna jest wielosektorowa, g a LJs buddwa marki

kraju I regionu ¢ jako miejscapochodzeniakojarzonaz pewnym

rodzajem LIN2 R dZulidol@ymi ziemiami, i N} R DRIS f
czystyml NP R 2 ¢ hatutakysnytradycjami ekoprodukgiji itp.,

1 G5 NINJ S &R Rd marketingowe | 2 NI &vbzgikich
LINE R dzO & dadegoderytorium. t NJ & | &2 R&¥ polski

chlebi 1 A S U ovcZelsa&ty z Podhala,2 | 6 B $dndomierza,
mazurkiwielkanocnatd.

50 | &NB Y 2ragtonu budujemy Y I NJbwoich
LINE Rdz] U5 &

Bardzog I 0 pdtl | {badéwamarkio NI yodlzajiLIN2 R dz
np. 2 | 0 €afdbmierskie] £ A &l &8 RO 2Zréskapyka@ A St A
oscypki LJ2 RK I f I ZwirlpaA Ssandomierskie, rogale
I At G2 YL phldikiE 2 NizReg(tykdximierskietd.




MARKA REGIONALNA

2 LJAAdz2NO aAt @ aAAfye B
promowania i ochrony dziedzictwa kulturoweg s
g Gey 1dzZ Ayl NysS3Iz2 Lk an
wiele charakterystycznych dla regionu
T oAt 021Nl @aiAsS3a2 LINER
wpisanychng N> 226D [ Aadt t

Tradycyjnych

{ No produkty wytwarzane co najmniej od 25 lat z a dzNR2 o
LJ2 & A | RtradybyyaQ Kbd IR2 Ppreddkejiil OAN 16fADE |
danym regionem Trzyproduktyz ¢ 2 2S ¢gs RB & 8K 2 1 N
LJ2 & A luRjhe2zitaki systemu ochrony g & NP2 degignalnych
g A1 gokoway I R ¢ A I-&rakChrbnionaNazwaPochodzenia
fasolal 2 NO 1 &z&ak GhronioneOznaczenigseograficzneraz
1 t A& & R O 2zafiQhlonionaNazwaPochodzenia



MARKA REGIONALNA

t NJ 81 0OF R2¢2Y
DR | 0dzRdz2SY& R20NIND YI NJ ¢t
sandomierskich win to skorzysta na
Gey OF 0é NBIAZ2YZ
€S GF10S ONI YDl
hotelowa, gastronomiczna,
agroturystyka etc. etc.

1;_'}‘4’ g
WINNICA iﬂ” AREM 5
I.

. dzRdz2NO YI NJt NI W 0

0dzR2 61 6 YI NJt NERR
regionalnego producenta oraz marki .
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MARKA REGIONALNA

Yl 0SY ()dzl?gél- VAS YI NJ[Z\Aé)\yI- V'I‘
p SROdz3 LI2yAoal S32 aOoOK
Sandomierz(stare miasto, dobre ziemie | klimat, tradycje
winiarskie)

E

wina sandomierskie(produkt regionalny, miejsce pochodzenia)
E

grupy producenckieo g At 1 al e I laAt3l Rea
E

L2 a1 Ol S 3s f(igdPwidaaizdcjaprodbikcii)
E
konkretne marki win (oryginalny produkt)
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MARKA REGIONALNA

E ki s
" AULLiEY
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Specyjaty

Swietokrzyskije

t NJ & | Buddv§parasolowejmarki regionalneja RBklepysieci

a{ LIS OeeA toie2 { Wi ®éod\ B 8 § A 8 8ab ha0 15

lat %2l | Ol Ristpd yYWIR K 2 LJdzall2ytKeelc t 2 Y &
stworzeniad | f SRrdsmaml NP R Am&2009roku.t 2 OT N
sklepyte znaned & pody | | & IS Ordbnid@ej{ LIA 0 N3/
w 1 NF (okres¥ czasul & 4 A0 & & QKS ¥ dz& & dzavh
produktach ekologicznycha przede wszystkim f dzo A IB@ak

naturalnychg t R.fPA tyzech latach ewaluacjimarkaR 2 2 Ndo I
zmian,w wynikul O 5 NB @QKi fhlidhagzyldu




DYSTRYBUCJA

Dystrybucp to dzR 2 & ( t LOYNIRI Rydk] Sizs & oz@tecznym

nabywcom

t 2 RS 2 Wetzj@vQakresiepolityki dystrybucji,producentmusi

o € 0 Nddmowiedni 1 I y dysirybucji Obejmuje on kolejnych

LJ2 | NB RW krdkaedprzesuwaniaproduktu od ¢ & (i ¢ sdN

ostatecznegmabywcy Uczestnikami | y | dystrgbucjina rynku

LINE R dakalogi@znychregionalnychiradycyjnyché 1

A Producenc{rolnicy,hodowcy)

At 2 T NB RuyfowiO(Bkup I NI & 1rdirych g hurt pierwotny
oraz hurt ¢ (0 5 N@&W@i & LJs Ca|LAsSO R 1 dyssrybycyjrts,
hurtownicy)

At 2T NI Rafalico® (sklepy ze | RNR2 & &g vy 2 Iskizpy
Internetowe, sklepy specjalistyczne jak piekarnie, sklepy
al Y220 a Suped-2hip&rharkety)

At 21 NBRINA Q& g dNé 6 2BID& t 2 I ANDBI AR
6 LINJ S (i puskiydfasti®nomiczne)

A Konsumenci




DYSTRYBUCJA

YIEYIlF O 6S¢al NBRYMI 0Odz L2 T NBRY A
12yadzySyidsgod w2t yal YdzaAr Rzl
12ald A NBT @12 R2 TFTAYylIfye@OK 2
g 3A2aLRRIFINARAGSHAS = ¢S gOlayey
Internet.




DYSTRYBUCJA

Zalety

Aot Adale A GNBlIfale (12yal1da 1
AY20t Ap21 6 aleolAasS3az LRI YIEYAL
AgAt 1alS 1T1dzFryAS 1ftASyilsg R2
AalT @oal e LINI SLIwég AYyTF2NNIE O2A
producentem,

ALINI S2t OAS YI Nbé& Re

S .

G§NBOdzO& e
Ayradall OSyl

N\
o o (o O

D1 QX



DYSTRYBUCJA

Ograniczenia

ALl2y2al SYAS (12al ilis@ ReaidNEodzC
Agl At OAS Ol vS32 NERI &1l ReadNe
AYyASaale T laAat3a ReadNRodzO2A X
AaOlIoal S LISNBRLIS]TGésge NRI ¢g22dz
Adzi NHZRYASY Al R22F1T Rdz R2 Llzy/ 1
AN 1 adlosSea 2050y21 OA NRf yAj
AGSYRSyO2l R2 &LINJ SRId& KdzNT 2




DYSTRYBUCJA

W1l Iyl O OK d48d NSIRJzA MKLI2ZT NERY A
LIN] S égs NDeovd / KFENFTOSNBT dz2n 3
AY20t Ag21 OAN LINI SyaASaaSyal Ol
VI LI21I NSBRYAllI KIFIyRf2z2¢S32=>
AL YYAS2aT SYASY (12aldeé Lial dz A
0N} YyaLR2NIdz Ol & 20a0daaAA (1 fAS

f\

ATYYAS2al SYASY 1 &aidz 0LR2RI AL
Ag@ROADOSYASY OT I &dz LINI SLIO@ 4 dz
ANBT @12 LIR2IFIASYAl aAt 12y 7FfA
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DYSTRYBUCJA

w2 fLi2 T NB Ray/jédpym z S G | Latysirybucji Y 2 JIINJ  &id 1 Grupy
producenckie? a LJs O kidNd/ntrbinikamipozwalana:

A poszerzenieferty,

A LIS Oy k&@Rojerfmotrzeb(dobrakomplementarne),

A& LIS O 2 Ipdultcil, O 2 t

A g & LIs R IyASI drkgtihgowe(promocja,reklama,budowaniemarki),

Al At 1 &1 8§ yigstfyioci,

A3 g Nlogbd@tINR R dfhapadgtawiedzY s 0 dz32 G SNXY A Y 2 ¢

A kompletowaniedostaw, kolektywne g & g A D B RgDAIR | Ayt Bl OrAs &
kontraktowych,

AY 20t Aoaa2llsof aakbiidogichmaszyridzNd DRT SZ =
A2 1 NB ot aqys p&ity&ieenowej,
AY 20t Akdlekthwhegoprowadzeniagospodarkimagazynowe;,

A szybkii profesjonalnytransport np. O K 0 2 @rpduly a LJ2 0 & gzydHo3 A
LJa dz2 NV

A1 2y GRTE BIND R diteitydikacjastandaryzacjabadania2 I 1 2 1 OA 0
AR 2 & danddoczesnyciNP 1 ¢ MstBsbowasyctprzezinnychO1 O 2 driipy &




DYSTRYBUCJA

D U5 ¢ y&yezynamilaczegaolnicyd Ml NJ S& D

A brakodpowiednichinformaciji(niewiedzaN2 f y A {

Abrak lokalnychT NJ S ¢brfakSddbrych praktyk, & |
organizacyjnych),

Abraklidera,] U s6N6B WhasgbieLINI2ANB | Yy AT | C

AY | Wv&jemnezaufanie,

Aobawa przed | 2 f S (62&sLYsIIO LBNEI I GIRY Jako
2R0e gl @&l Oddsztem indywidualnego interesu
(nierozumienieefektu synergii),

Anieprzystosowanigospodarstwalo g & Y | ArkeZzenia,
A strachprzedproceduramiformalnymi

I.
5 @ U
2 N




DYSTRYBUCJA

W rejestrze rolniczych grup producenckich 62 2S 65 F
[ s At G021 Mdumija28 HrépAdINE R dzOBIgyéhanétym 16
grupproducenckict2 ¢ 2 Oisvarzyw

t NJ @1 O R&Mnu | gAt 021 Niedt adrupsd Had
Sandomierski Do rejestru rolniczych grup producenckich
g22Ses Rl 610 21 NdLEs o] ASBRPMierskill NJ
21 kwietnia 2011 roku. Tworzy 2 IB LINE R dzO & yejpaug
Sandomierszczyzny, U 5 BI1IE O 2 1A AKX ¢ W22 & poodukcji
2 | otéklsHodmianjak: IdaredChampionCortland,Elstar,Empire,
Gloster, Jonagold,Jonagored,Loba Grupa ma w swojej ofercie
N» ¢ YA Sloymbrelg | f A dag warzywag OS 0 digfl tLIdz
marchew,pomidoryorazziemniaki




DYSTRYBUCJA

WST A OK2RI A 2 aGd2LASZ AV
dzO1 8adGyALFYA 1l ylOdz ReadN
konwencjonalnych i zintegrowanych pionowo.

Y | v | kbrdvencjonalne ¢ (i ¢ 2 Ndoddnioty f dzi ye2a 2 o
I A NI yo&mEch kieruje 2 A@ O | & ye&larhh | R D &dé
maksymalizacpwojegozysku

Y |y kifderowanepionowo - LJ2 ¢ A NY k t/ Rdd@iotamia N
trwalsze, L2 1 g brieenB 1T g At | 4d BSPBetdrgowe],
2 AANIAVRNDBEIOXE | 28 YI ©AOR G@tynek

t NJ & | OrteBr&ora dystrybucji Y2 0 & & & LJs (B3ynhbia
Pozyskujeona LINE R dzO ®lyfyihsdg ¢ & LJs O (dbkken@ ék.
300) 1 2 Y 0 NJ o nnickz2KdlOgiczneplony, przez co zmniejsza
ryzykoR1 A | TR ¥ ¥ Fitnmm dferuje szkolenia,wsparcie przy
ubieganiud A1 S NI & Hdrad2twO,B 2 & da’sterokiegaynku
dystrybucji, zunifikowane RT A I O mafketingowe, Y I NJ

LJ- NJ a @ptfitd. g .




EINAL T ‘\LuoNAL\y K()NKL'{SU
o SMAKRT RFCION(’)W"

DYSTRYBUCJA

LYy y N OA Sl 6N NB3 )\ \ {t :
AyuSHNJDESyDSBEQBg,PQ, “

Ydzft Ay NY S |dg At2d 20| i~
Europejskiej Sieci Regionalnego 4
Dziedzictwa Kulinarnego (ESRDK). T g g T 10 1 o SRS
Jednymz O S ¢ JestaochronaYI OF: Wil GBS R a 7\ It QD)S?\ ra INIﬁ

z sektoremd & ¢ Yy Zaylhj. ospodarstwrolnych i rybackich,

& 1 t Sfadmasskich,gospodarstwagroturystycznychl I 21 | R
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