tradycyjny i lokalny
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Promocja wgasne,| mar K
Budowanie relacji zklientem-odbi or c N produkt - w
lokalnych, regionalnych i ekologicznych.
Mo Ul i woSci promocji na pol sl
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Co to jest produkt lokalny, marka lokalna, produkt tradycyjny,

produkt ekologiczny ?

Produkt lokalny towy r ltbu s § uzdd ,-urtNo Us asmiiniia e N z k a GEc y
danego regionu. Wy r - (sni diiami i dinnymitym, U e

- jestprzyjaznydlaSr odowi s k a,

- opieras inalokalnied o st n purgwcakh

- posiada certyfikatat es tjago&dley ent yif ak o Si

Produkt lokalny m- w i vipost to produkt wytworzony przezr o | n ipkr-zve t wnarbazie Wwkalnego
surowca i lokalnej tradycji.

JakopSiodu lokainyeh ut o Us a iesta lkamkretnym reglonem geograﬁcznym w Kkt - rsyNm
produkowane, id z i Ktk i r e biagiemlat,b u d u jel u tzavd jNizzachANr egi poemod z e n i

Mar k i k atl wioNprodukty lokalne z danego regionu. To onew c h o dwzsik § lakalnych
marek. S i fharki lokalnej| e W produktach sprzedawanych w § a Spod telarka w regionie, z

kt - fjegtra wi Nziubmlat - rjegtkojarzona.

Tomi e s z kdan@mpyegionuu s t azdasagyNve d gkut g rpyodukt lokalny mo Ukey zaliczony do
asortymentu marki lokalnej.

Marka jestichd z i e tped m | iihkenergiiiz a an g a Umabiearacnaa ut ent yicsd oySc i

przebicia.
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Marka lokalnajestn a r z i dszgi uelniN c- ywnm o ¢ zde KBeovvariaiz wi f k sprodukdji a

j ak oScipowy @ lokalnysh w regionie ich pochodzenia oraz do zapewnianiaj a k gafoc i

podstawy ich promocji, marketinguis pr z eeda Oy

Marka lokalna zapewniar - wn U ei@ychody zes p r z e sl hWestowane w

region pochodzenia,pr z y ¢ z \sn didgegoNa - wn o wa tbowoje. g o

Pr z y k gneaudkidokainej s Nip. Produkty B e n e d y k t Kyalesvéki Keegdens, SeryKor yci Es ki e

Produkt tradycyjny, to produkt s p o Uy wahrpnjony prawem polskim lub prawem Unii
Europejskiej, wytwarzany z tradycyjnychs ur o wp o wi a dtrmdydyjoyys k glabd p o sprodukcii.

A Do bpraktyki" s Nop r z y knykerdygtania S r o d w ramvach Programu RozwojuOb s z ar - w
Wiejskich (PROW) 2007-2013.

Ma johe na celu pokazanie zrealizowanychp r o j epkzy wykorzystaniu pomocy unijnej.

"Dobrep r a k tng ksNgAu Prgntowaniu wiedzyid o Swi a dwy reink a jzézcealigowanych

pr oj ewkSr patencjalnychpr zysbkhggpehi cgteanntojwe,NcoczaeSpideaci| i
zrealizowanianowychpr oj ekt - w

MM,
pRARRA,
"f”,‘ ~A n.ﬂa
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Produkty ekologiczne p o ws tzap gNo drolmych rolnictwa ekologicznego i przetwarzane s N

zgodnie z ekologicznymi metodami produkcji. Rolnictwo ekologiczne to taki spos - b
gospodarowania, wk t - rstpsuje s i tylko S r o dakuialne: - obornik, komposty, nawozy zielone,
nawozy z wi e r prézcnei n e rwaydyt N p wjphyoelzie zamiast n a wo z sztweznych, -
metody zapobiegawcze w ochronie r o S W itym metody biologiczne, St o d kb S| i ntineralne
zamiast syntetycznych pestyc yzdwwve r zzapewnims i pasze gospodarskie, Sc i -ofpk i
ruch na Swi e Upowietrzu. - Uad ezn pr o d u kekologicznych nie jest genetycznie
modyfikowany Czyste, ni e s k aSroondeo wni jakknoz n a j & u goSpodarstwa ekologiczne
pozwala wy k | u itz prdynajmniej znacznie o g r a n izaniecygylszczenia powodowane przez
pr ze mius drogi szybkiego ruchu. K a U dgospodarstwo podlega kontroli jednostek
certyf i {chlistdzngjdufe s i & stronie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi) i mo U e
p o ¢ h wsailspedjalnym certyfikatem.

o mblge wytworzone bez u Uy chemii s Norzechowywane i przetwarzane w tak, aby niest r ac i
swoich wa | o.nW\ przechowalniach zabronione jest stosowanie syntetycznychpest yclyde N
ekologlcznego pr zet w-jastamyvbatakie technologu k t -w @ajmniejszym stopniu o bni Ua
war t @& Uy wsumwta. Zabronione jest u Uy waonri gea n i zmieniomych przezi n Uy ni er
genet y(©MO).Nsurowce ekologiczne przetwarza s i metodami mechanicznymi, fizycznymi

lub fermentacyjnymi, k t - srNmane od stuleci.

Wystarczy s p r - b ekeladicznych: kiszonej kapusty, razowego chleba na zakwasie lub Swi e Ue g «

twarogu, by r 0 z p o unikanly smak tradyciji.

(na podstawie tekstu M. Babalskiego i oprac. Karola Przybylaka)
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Promocja wgasne|j mar Ki
Budowanie relacji z klientem.

Co to jest Promocja ?

Promocjat o spos-b komuni kowania sifn z otoczeniem; t
poszerzyl wi exthsiz erja dtizémajtal noSci, Daisagahi asgugmoc
ki erowane sN do potencjalnyobhspydglmi ousgwgami nt ebep

Do promocji zaliczymy5 el ement - w:

- Reklama

-Marketing bezpoSredni / promocja osobista
-Promocja sprzedaUy

- Sponsoring

- Propaganda marketingowa (PR)

(wykorzystanonidaworyi EOWAHECZBKdaZFa KgaSEGW)p cj i
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Reklama

Reklama to p § a fomna prezentowania i popieraniap r o d u ikuts-gvReklamajestf or pndNSr ed ni «
komunikacji, k t -maaacelup r z e ktarz e®Harakterzep r z e k 0 n unjafhtaywni a gloNc y m
skorzystania z oferty, abyz wi A krsazp oz n a maazycho $ §ip g o d u katrynkw, at a k Ue
wzrosts pr ze.da Uy

M- wi Nc pRekbaBati @ j p gaaresoveana do masowego odbiorcy (bezosobowa) forma

przelgazywaniNa i nformacji rynkowych. Ze wzglndu na
wyr - uUni |l mo Un a:
A reklamn telewizyjnN /filmy reklamowe, telewizyj
A rekl amn radi owN i diaofionomlags yiersze, giasenki reklamowe/,
A reklamn internetowN /witryny www, banery rekl am
A reklamfi prasowN /w gazetach codziennych, czasop
czytel-wyk- Wwni onych wedgug wielu, pgci, zaintere
A reklamn zewnntrznN /bilbordy, plakaty, neony, f
mobile, czyl.i pl ansze rekl amowe umieszczane na
budynk-w, nalepki, stojaki I kasetony umieszcza
usgugowych i1 tp. /[,
A reklamn w kinach i teatrach /filmy rekl amowe wy
w programach kinowych i teatralnych/,
A reklamn wydawniczN /ulotki, broszury, foldery,
Stowarzyszenie POLSKA AKADEMIA SMAKU NIP: 778-14-72-133;
POLSKA AKADEMIA SMAKC 61-809 PoznaEE REGON: 301448118

FONE LB LA LENEE ul. sw. Marcin 80/ 82 www.polskaakademiasmaku.pl



Marketing bezpoSredni / promoc]j
R e k | aeuliuje przede wszystkimma s o w odBibru, natomiast promocja osobista przede
wszystkim polega na prezentowaniu naszej oferty i aktywizowanius p r z e gbdcthg osobistych
k o nt axnabywcami.
Zewz gl fnadbwe z p o Saharaiktarikontaktu mi i dnizayd a o N b i d z ¢ Boipmd&yjnych oraz
mo Ul i dostd&dwywania prezentowanych a r g u m e do potrzeb nabywcy, promocja osobista jest
najbardziej s k u t e fc @ mkiiKunikacji.

Aby promocja osobista b y §kaiteczna, bardzo w a U fjest dobre przygotowanie s i dd niej osoby
promujoNeed dlubpr odu.kt - w

Promocja sprzedal Oy
Promocjas pr z e tba Uy n o rzeshwye ar z ikd zrraejsN y mu | spybsadiwi ks ze
zakupyo k r e S| pornoydcunkibu-swjpuzgzk o n's u meiNo: w

A bezpgatne pr-bki towar - w,

A promocyjne czasowe obni Uki cen,

A kupony rabatowe upowaUniajNce do nabycia okreSI

A premie w postaci i nnego produktu dogNczanego be
promowanego,

A znaczki handl owe, kt - -re dostajN,konsumenci podc
odpowiednia |iczba jest podstawN do otrzymani a

A kupony konkursowe, kt-rych posiadanie upowaUlUni a

A pokazy, degustacje.
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Sponsoring

Sponsoringt o bezpoSrednie |l ub poSrednie finansowanie
Il nstytucji w zamian za korzySci promocyjne dla sp
Sponsoringmo Ue byl ksztagtowany i wykorzystywany na Wwi

nauki czy ekologii.
Zpunktu widzenia sponsorowanego wyr-Uni amy:

A sponsoring osobowy (pojedyncza osoba | ub grupa
A instytucjonalny (organizacje, np. teatr, muzeum
A projektowy (konkretne wydarzenie, idea |l ub prze
A sponsoring medi-w, do kt-rego moUemy zaliczyl:
-produkcjn przekazu, np. bil |l boar dsposigprowasaor s Ki , v

- ufundowanie nagrody w konkursie w zamian za publikacje informacji o sponsorze
-udostnpnianie produktu | ub Uferjhaippdobnadopreduat pr od u k
placement.
Sponsoring moUe przyj mowai~ formin Swi adcpmwéuktacls, w p i
przedmiotachl ub usgdugach, a takUe w patranath wiberuhkowyahn (patnomatmo c y
honorowy).

Promocja poprzez sprzedaU bezpc«

Spr z ebdeazlh o S rtodedno z @ajskuteczniejszych n a r z prdnmdji osobistej. Powinna ona
odgr yoawaziwi i kisaifir z y ¢ zsyi dii ganlerowania nowych miejsc pracy i poprawy sytuacii
finansowej polskichr ol n.i k - w

MM,
phRAAA,
oLP e R ANy,
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Propaganda marketingowa (PR)

Propaganda marketingowa to przede wszystkim tworzenie atrakcyjnego wizerunku firmy i pozyskanie
zaufania opinii publiczne,;.

Dzi agania podej mowane w ramach propagandy market.|
wyt worzenia poczucia | oj aMod8véir -womédao hf iwrymy Uinijl e
A tzw. publicity, czyli i nformowanie dla uzyskani
jej oferty wygNcznie w pozytywnypubligtwwyer 1 @ni lw ma
udziag w targaclhobbikroq,f efteamlcPa@ar hs pems ghiiakab)
media relations, tj. wsp-gpracn z mediami dl a p

sNsiedzkie é¢zylokail mfoPmRowanie o dziagalnoSci fi
stosunku spogecznoSci | okalnej, jej zaufania, a

wewniftRRzknte- r ego celem jest budowanie Uyczl-i wych
SgUUN temu spotkania z zarzNdem firmy, |imprezy
wewnntrznej sieci i nternetowej (Il ntranetu), gaz

raktyce propaganda mar ketingowa sprowadza sin
| ny mi medi ami, rozpowszechniania materi a
|l icznoSckalwgobhakayt eprzypominaj Ncych o i
jal, bankiet -w, na kt-re zapraszani sN k
got owywania materiag-w dla prasy, udziag

To o

To

I
z

W p
| ok
/ ok t
pr z u
pr z
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SprzedaU p tokathyck iregimnalnych w Polsce
moUe odby waamachk: i
A sprzedalUy bezpoSredniej,
A i s pr zamardimsaldsj, lokalneji ograniczone (MOL);.

SprzedalU bezpoSrednia :moUe odby:
A targowiskach i bazarach
A targach, kiermaszach, festynachio k o | i ¢ z n oféStowvalachvy ¢ h
Targowiska i bazary
WalOnym, tradycyjnym miejscem sprzedalUy produkt - w

targowi ska i bazary w duUych miastach. Chol rzadz
jednak cznsto sprzedawcy swoje towary kupuj N bezp
kupuj Ncy jest o tym informowany, a i sprzedaj Ncy

pochodzenie towaru.

SprzedaU bezpoSrednia cznSciej odbywa sif na targ
aktywizuje mieszka® - -w obszar-w wiejskich i daje
klient-w (nie tylko indywidualnych, bo na targach
Udziag w tego typu sprzedaUy pozwala poznal klien
odbiorc-w swoich produkt- -w. Wpgywa teU na rozw- j
t worzy nowe miejsca pracy (obsguga targ-w), a bez
wymusza na nich poprawi jakoSci produkowanych tow
z producentami, mogN dowiedziel sifi wifdcej o poch
Stowarzyszenie POLSKA AKADEMIA SMAKU NIP: 778-14-72-133;
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Festiwale, kiermaszes N or gani zowane wgaSnie w celu zbliUeni

wyeksponowal pochodzenie produktu i jego producen
Nat argach i ki ermaszach moUna znale¥i wyroby, Kt - |
bowiem jedyne okazje, by drobni producenci, nie n
produkt - -w, mogli |je zaprezentowal Il ... sprzedawal
Tak winc tylko na targach i kiermaszach kupi-my po
specjalnoSci k- §. gldegoa yko waljwkeélcd przykgad:-w ro
Polsce: Le Targ, Forteca, Urban Market, Biobazar (Warszawa) , Zielony bazar (Po z n a () .

Na pr zy dofpezdym Festiwalu Smaku w Grucznies pecj al npooSwii dNg as NS1 i wk o w
Dol nej aXkolsi gayPpwidlakach w Krzeszowiepowi dga kr zeszowsKki e.

Produkty |l okalne, regionalne i tradycyjne zaczngy
poggndwamator eal nN moUl i woSci N zwinkszenia zatrudni
wiejskich. WgaSnie dlatego, r-wnieU administracja
produkt - w | chyba wszystkie urzndy marszagkowski e
kt -rN zapraszaj N | okalnych producent -w i mieszkad
kil ka, a nawet kilkanaScie w roku Dzinki t emu mi
of ert N i nabycia produkt-w cznsto inacze,j ni edost
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Grupy konsumenckie
Ekonomi czne zakupy produkt -w poznanych popr ze

Na kupowaniu UywnoSci ekologicznej bezpoSrednio o
Organi zpjr®Rygiohowuj N zam- wienia i zachifcaijakier ol ni k
spogecznoSci zawi Nzuj N sin w wielu miastach Zacho
(Kooperatywa SpoUywcza), Warszawie (Sp-gdzielnia
Szczecinie i Bydgoszczy. Czasem sN to oddolne ini
UywnoSci N ekol o@Z gamiWNo wiud dpadmcznoSci odbierajN
mi ej scu, bNd¥ sN one dostarczane do ich dom- w.

Przyk@uapaSol i dar ny c hChiliBiketippo-ws tpaogda koni ec 2008 r oku.

nas 12-zosalb Smy sifi ze wsp-lnych biesiad, spotkaCE
rodzicielskich. Od sgowa do sgowa zm-wiliSmy sin,
rogiem, czy nawet na¢heemyy8bi Ngai kaolkis-=v rodzi nn
kil kaset kil ometr-w od nas, marzymy o zakupie pra
Ze sgonecznej ltalii, krete@skiej prawdzimejedzesie-i Nga J a
prawdziwie slowf o o d , kt -re prosto od producenta trafia d:¢
chgodni ,itepeur Powyni kaUde | dostawie "zrzucamy sin" n
pgac.i za siebie, a ja to wszystko organizujn, neg
rozrasta, dogNczajN do niej osoby, kt-re nigdy ni
kulinarnego, |jest nas coraz wincej i coraz wincej

http://www.chillibite.pl/p/grupa-solidarnych-zakupow.html
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Jak zapcrzoNdowsipr iedbewapoSredni o?

PoczNakpewno nie sN Jatwe, ale warto

-Na poczNtku stagam na rynku z mlekiem, |iczNc, O
Wszyscy patrzyl: na mnie jak na jakieS dzi wo. Pyt
ml eko na pr-bn. Nastnpnego dnia przyszedg juU po

j edna ze znaj omy cihwspominatUsskula €ackowskaayvitkg.o

-LudziemuszN sifi §gNczyl, dziagal w grupie. Wtedy maj
zrobil wincej, | epiej zaprezent owadlodtag ec.o SstiNd rwojke
pomysg OtMWwarnttych

DuUe doSwiadczenie w sprzedaUy bezpoSredniej ma F

(woj. SINskie). On takUe wspomina trudny start.
-Pi erwszych klient -w, kt-rzy byli zainteresowani
we Wrocgawiu. Wzi Ngem adresy i obiecagem, Ue dowi
bygo jednak niewiele, 11o0oSci takUe bygy mage. Min
Ue nawet do tego dogoUn, bo dojazd z gospodar st wa
ProwadzNc kal kulacjn, doszedgem do przekonania, U
zam- wienie musi wynosil okogo 50 zg. KIl'i enci to z
Zznaj omym. Na kol ejnych jarmarkach zdobywagem nowy
osobom. . . I tak po kil ku I atach mam juU spor N | ic
pol ecam, winc nowym rolnikom by wuczestniczyli w |
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Zasady udanejpr omocj i i sprzedaUy bezp

STO

Robert Wagner chntnie dzieli sin swoi mi doSwi adc z
bezpoSredniej powinien opieral sin na czterech fi
A Po pierwsze produkt musi byl dobry, smaczny i

A Po drugie warto oferowal oryginalne, wdasne i s
owoc-w, warzyw i zi -g.

A Po trzecie, klient kupujeoczami.Tr zeba o tym pami fital cagy czas
sprzedalUy bezpoSredniej jest gadne, proste I es
stoiska.

A Czwarta zasada dobrej sprzedaUy Stoiskjestwicle,j it no Si
sprzedaj Ncych r - wni eU. DIl atego klient nie zawsz
adres, a takUe nazwn gospodarstwa. Gat wi ej mu z
naszego wygl Ndu | ub naszego stoiska. Takim wyr .
duUy kapelusz. Zawsze pojawiam sin w tym okryci
i proste skojarzenia. Przy handlu w tgumie jest
wgasny, niepowtarzalny styl gospodarstwa, trzeb
nazwa, wgasne | ogo gospodarst wa.

Stowarzyszenie POLSKA AKADEMIA SMAKU NIP; 778-14-72-133;

PoLSKA ‘\k,\l,[._\“\vSM\]\l 61'8 O 9 P OZnNna CE REGON 301448118

WA G B AE N ul. sw. Marcin 80/ 82 www.polskaakademiasmaku.pl



Polskie markizt r adycj N.
Dwa przykgadAgtnefawg. Jana

Polacy ma j wysokie zdanie o swoich gustach i upodobaniach kulinarnych. Zapytany p r z e ¢ Poiak ny
opowie o tradycyjnych daniach i smaku z kuchni babuni. Skutkiem tego jest wysyp pr odukt -
nazywanych i prezentowanych At r a d y. € § pth éhwytiwy zabieg marketingowy, nie zawsze jest

on zgodny z prawem i interesemk onsument - w

W Krakowie, w Kamienicy ASz a neeRydku G§ - wnd/ zmi aklep z tradycyjnymi Produktami
Benedykt yd®kjedma z wielu jednostek handlowych markowana przez tynieckich
benedyk Wyferciavhandlowej z n a j d utpwery z kilkunastu linii produktowych. W sumie jest
toj ukillkaseta s or t y notemwanyehprzezJ ednoGa kpiod @DpactwaNBenedy ktyn: w

Wyroby produkowane w e d §tradycyjnychpr z e pmrsi- aviz zakonub ene dy kw yyn@Eova j N
zapewne we wn nt cerryfikaty i d o k u me n k & crja &vpadek kontroli mo Uby Ldostnpni
kontrolerom z MWIIH (regionalna inspekcja handlowa). Zakonnicy p r o w asdve -Blznes od roku 2006

i nie by gdotychczas Ua d n yskaty ani na pochodzenie ani na or y gi n aeceptarSWSr - d
produbenedykt ¥y Esjkd @ jRddfitury, syropy, nektary, ciastka i cukierki, chleb, miody,

sery i wii d |. Pongdto wszelkiego rodzaju dodatki: musztardy, majonezy, chrzany. Ta k Uuaikalne

S p e c jjak: ggyzyby marynowane i przetwory warzywne, wina, miody pitne, herbatki zi o g b we
przyprawy. S § o w evsaystko, co mnisi k i e dig S w4 Uy tpeottukowali, lub na co posiadali
receptury produkcji.

"‘““«
o223
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Inaczej sprawa s i miaw firmied z i a § pop N& e Kikkowski Kredens.

We d Jiumgs p e k Inspekcji Wandlowej pod ma r Kidkowski Kredens sprzedawane b y §vyroby,

k't - rnpzevhs uger gvaakgusr e Srl eocneNp Reaeptiirami przed inspektorami firma nie b y §va
stanies iwly k az a l

Ma g o p Wb § k w - Idspektor Inspekcji Handlowej ws k a maavigle nazwpr odu kap rwz y:k g a
Apas mdced wo rceydA k i e Kisa sii8apiedy z Krasiczyna w chlebowym piecu pi e ¢ z nan a 0 .
k t -firm&anie mi argcaptur.

Zabiegi marketingowe stosowane przez f i r My gpye g n ydawaniem historii i tradycji firmy,

or ygi n adcaptarSWiéle p r o d u Jest predukowanych na zlecenie s p - frkez lokalne firmy.
Krakowski Kredens zajmuje s i igh markowaniemidy st r ybucj N

Pows twatgnas p o snowa marka w g a sonwazerunku i etykiecie, k t - sugeruje, U eprodukt jest
lepszy, inny, bardziej unikalny od tych k t - maeUe tkhy pnalz wy k gsioiskhch od powszechnie
znanychpr oduc.ent - w

Niej ak @ $ o d u &ith-wiwerunekmi @ § o wmri ze k o nasdoazia k up - w

Pr zyk §gaaieandtego mechanizmu mo g Ny ftesty smaku piwa przeprowadzone k i e chg S
studentach. Gdy pili piwo w naczyniach markowanych, we d gsutgu d e mapojevz,n a ¢ zsNaofio i d z y
s o brN U mwisiaku. Gdy pili bez oznakowania, b y §loysiebie bardzo podobne. Tak wielka jests i § a
sugestiiiefektd z i amjaark et i ngowc - w

AR,
phRAAA,
glrsananaatoty,
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Do Krakowskiego Kredensu Inspekcja Handlowa nie mi awwvag ani nie wy k a zthagdan yec hy bi e
jakoScipowyakt - w

Zastrzeboen ldjadyngamazwy ni ek t.Firmagdkontroli nie wy c o fUa@apclbodukt
zes p r z e.dealydig, a mo Uae Uzmieniono kwestionowane etykiety.

Czymo U rzatem|j uold e t ¢ hunINgsgokojnied e | e k tsapiimd wd s £ w N RadZ2j nie !

Na rynku mamy kilkaset Ama r szknki. Ka Udzya k gva di sjry: bwy le a n s marka $woich
pr od u Kecz wtakiej masie nikomu s i tO zapewne nie uda. Wielu k 0 n s u meskusi-sw na
S z y rbébini,p o | i dtwe Ediicoyk & je § jakaza @Gierka.

Smutna refleksja.

Niestety wi ks z @ § it kmazywanych pr o d u k -N\geiszeze,zostaie w_procesie produkcii
poddawana Ao b r -ubsczd achetdni Bki wzoptai | onXalst r z v kpngi yrobusmig 0 $ a
rent oviwmasS la WNa pewno nie jesttozqodnezt r adyvrc e ¢ @ pbabgciafNk si D ci a

Alejakp i n kwyigd W Koazyku z zakupami, g § o wwmgomularnych sieciach handlowych.
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Wybrane dziagania promocyjne na rzec
lokalnych, regionalnych i ekologicznych podejmowane w ostatnim czasie
przez samorzNdy, administracjn i wys
organizacje w Polsce.

Program At y wnEkdogicznag wa r a dobr¢gdlsmaku . ANIRIRW).

Program AP o zDhah t i wn o(BRIRW i UE).

Kampania A T r Znaki S ma k (ARR).

Konkurs A N a sKali@arne Dziedzictwo i SmakiRe g i o (PIPRib).

Program A Owow ®z k o(ARR).

Si AiNa skzlimarneDzi edz { Ut wMalyszagkowski e)
Kujawsko-Pomorska Gii s inaé&wi f tMagioa( Ur 2Mdd s za gk ows
Powstawanie S z | a Kulinarnych (Lokalne GrupyDz i agani a)

Festiwale S ma k - kenkursy kulinarne, Swi fiptrao d u kkonferencije,
szkolenia, warsztaty.

10. Tematyczne ib r a n Upnrtake internetowe.

© 0N U~ WDE
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PoLSKA AKADEMIA SMAKU
STOWARTZYS SZENTIE

Mo Ul i woSci promocj i na pol skin

Rekomendowane

Festiwale Smaku 2013 .
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POLSKA AKADEMIA SMAKU
STOWARZYSZENTIE

Stowarzyszenie Polska Akademia Smakug Nczy osoby, dl a
dziedzictwo kulinarne, tradycyjnie wytwarzane produkty oraz bogactWNO ’
| okal nego I regional nego rynku Uywno S

Lubimy dzielil sifn zainteresowani ami

Ztymwi fkpz Ryj e mprzerzujeNy Pa Es tiwu or masxzjerb festimalach, kt - r e
wWsp-gor gang arukPdBvi let -weaj bl i ddasiepohby wanidNi wr - Onych
miastach Polski.

Serdecznie zapraszamy do zapoznanias izés z ¢ z e g - Qfertanyi md z i wai@puezach, oraz
programemwy d a rozkeodg of est.i wal owych

phARRS
L~CCT N
grplananalely
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KALENDARIUM 2013

7-9 czerwca, Wrocg
- Europa Na Widelcu
21-23 czerwca, Warszawa GOOD
- Good Food Fest FOOD
15-18 sierpnia, PoznaCE ek .
VI Og:- |l nopol ski F e D;O\l,si;_ik‘dba|
24-25 sierpnia, Gruczno P ~Sg, e

O VCUSTHEITIE T ESTIWAL SMAK

6-8 wr zeSni a, Lu B, .
- Europejski Festiwal Smaku

14-15 wr zeSnia, Ostrze
-Og- I nopol ski Fest g = Pas
i Potraw z GAsi \ |

ang
pRAARA,
olelnnnaaly
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Wr o c g @& wzerwca 2013
FESTIWAL EUROPA NA WIDELCU

Jeden z najwinkszych
U RO P//\é - Polsce organizowany od 2009 roku.

na widelcu

Wi ncej i nf ovmwmanakiwrochaaia.pl
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http://www.smakiwroclawia.pl/

Wr o ¢ g @®wzerwca 2013
FESTIWAL EUROPA NA WIDELCU

W programie festiwalu mind
- parada kucharzy;

- wi el ki jJarmark produkt - w
Z cagego Swiat a

- Turniej Nalewek;
- Potyczka Destyl at:-w Owoco
- spotkania literackie, warsztaty, pokazy kulinarne.

8 czerwca 2013 r. odbndzie sin wie
skosztowal moUna bndzie potraw au
t akUe na -ltegokoezhym en&ywem przewodnim biesiady
bndxiuehnia wr.ocgawska
Festiwal owi patronuj N Piotr Bikont
wystnpuj N r-wnieU w rol gospodar z
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Warszawa -Kr - | 1 k a23 czeravca 20431
GOOD FOOD FEST

GOOD [l
FOOD [it#
FEST|E

-

by

Rodzinny festiwal

Kulinarny
dobre i zdrowe
jedzenie.
Wi nc e jwwm.@GOODFOODFEST .pl
http://www.facebook.com/goodfoodfestpl
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http://www.goodfoodfest.pl/
http://www.facebook.com/goodfoodfestpl

War sz awa, Kr-23lczekvaar20il8 a ,
GOOD FOOD FEST

W ramach festiwalu:
GOOD -spotkania z kulinarnymi ¢

- Warszawski Turniej Nalewek;
F o o D - targowisko z najlepszymi polskimi tradycyjnymi i .
| okal ny mi produktami spoU
F E s T - zorganizowane strefy: dzieciaka, GOOD FOOD

FEST pro, Magazynu AWi noo
kulinarnych, interakcji, kulinarnego blogera;

- kino plenerowe Kuchni +;
- muzyka, wystawy, pokazy i wiele innych atrakc;ji.

Patronat honorowy nad fest.
Fundacja Klub Szef: -w Kuchni

i Muzeum Narodowe Kr -li karr
ADzinki naszym inicjatywom przybli Uai
| ub zapomni ane smaki, czasem pozwal al
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P oz n a ¢&E8 sietpbia 2013
VI OGCLNOPOL SKI FESTI WAL
éks W pogowi e sierpnia
& Starym Rynku Jarmark Dobrego
”’f't\‘(c* 2 )4?\“‘ Smaku i moc smacznych atrakc;ji!
OGOLNOPOLSKI FESTIWAI
OBREG
D< M A K l'O

Wi nc e jwwanads.pl

D
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T
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S
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http://www.ofds.pl/

